
 

B r i e f i n g  f ü r  W e r b e b r i e f  /  M a i l i n g  
 
Kunde: 
 

Datum: 

 
1. Größe und Bedeutung Ihres Unternehmens. 

(Rechtsform / Mitarbeiterzahl/ Umsatz/ nationale oder internationale Ausrichtung) 
 
 
 
 
 

2. Werbeziel  
Welche Kernaussage(n) soll der Brief vermitteln? 
 
 
 
 
 
 
 

3. Zielgruppe  
Welche Zielpersonen möchten Sie erreichen? 
( z.B. Anwender, Kaufentscheider, Gremien, Meinungsführer..) 
Kennen Sie ggf. Besonderheiten dieser Zielgruppe? 
 
 
 
 
 
 
 

4. Ihr Stil (Art der Ansprache)  
(Vorgaben, soweit vorhanden...) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

5. Positionierung  
Wo steht Ihr Angebot / Ihr Unternehmen im Wahrnehmungsraum - und wie soll es die 
Zielgruppe künftig sehen? 
 
 
 
 
 
 

6. Konkurrenz und Kompetenz 
Stärken und Schwächen Ihres Angebotes / Ihres Unternehmens im Vergleich zu anderen 
 
 
 
 
 
 

7. Benefit  
Welchen Nutzen / Vorteil stiftet Ihr Angebot / Ihr Unternehmen funktional, psychologisch, 
wirtschaftlich, ökologisch oder sozial? 
 
 
 
 
 

8. Termine 
Welcher Abgabetermin muss zwingend eingehalten werden 
 
 
 
 

9. Sonstiges:  
Alles, was bisher keinen Platz gefunden hat. Persönliche Anmerkungen etc. 

 
 
 
 
 
 


